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" FORMACAD AUDIOVISUALLE CINEMANA PERIFERIA=
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- gonvivéncia
- em janelas
- para o mundo
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— 3.000 Espectadores nas exibicoes
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quadras esportivas em
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Pracas e escolas pUblicas do

Rio de Janeiro.
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— Lei Federal de Incentivo a Cultura — Valor Aprovado:
(Lei Rouanet). R$ 718.443,00

— Enquadramento:
Artigo 18 (100% de isencdo fiscal).

— Custo para a empresa:
/ero (Deslocamento de IRPJ).
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Na maioria das escolas pUblicas do Rio de
Janeiro, a oferta cultural é limitada e as
- oportunidades de aprendizado técnico paro

jovens sdo escassas. O TELA NA QUADRA atua
exatamente nesta lacuna.

;

— Acesso Limitado: Jovens sem ferramentas de
expressao criativa.

— Oportunidade: O audiovisual cresce, mas a ~ naochega, nds
formacdo técnica € centralizada. ' s B e
~  levamos a tela.
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DO CELULAR

CTELA o GRANDE - RSSRoRANN

Formacdo
Oficinas de Audiovisual

PRODUCTION
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Roteiro, direcdo e edicdo via celular.

- '--:;.-;: Pdblico: 12 a 18 anos.

my m toomom ¢

Resultado: Curtas-metragens originais

.....

sobre identidade e territorio.
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Difusdo
Cinema na Quadra

Exibicoes publicas gratuitas em 10
comunidades.

Curadoria:
Filmes nacionais + Curtas dos alunos.

Engajamento:
Rodas de conversa com criticos.



rende Produzir
— Oficinas praticas de — Criacdo de
linguagem narrativas locais e
audiovisual. Uso de mentoria técnico
tecnologia acessivel com profissionais
(Smartphone). do mercado.

Acessibilidade total: Libras, audiodescricdo e
legendas em todas as etapas.

— Estreia na proprio
comunidade e
distribuicdo em
Plataforma Digital
Perene.
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Indicadores chave

Potencial de .

PN 10 OFICINAS
Social Governance 200 |
iR ng::;irf i CAPACITADOS

— 1007% Gratuito e — Prestacdo de contas 3000
via SALIC.

descentralizado.

i | ESPECTADORES
— Acessibilidade fisica e — Gestdo profissional
comunicacional (Zabeo Visual Design). 0DS Contempladas
(librOS/OUdiOdescrigaO). _} EX@CUQ@O eS-I-rH-O | Ellllﬂlll(I}ﬁOIlE TIIABALH.IIBIJEGlEIITEE IIEIIII;I%IIAS
_} Desenvolvimen__o de SO_F_l_ Conforme Ar-l-igo -|8. QUALIDADE -. GIIESGIMT}:IHﬁMIGO DESIGUALDADES
Skills e Hard Skills. - 1 e |
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e contrapartidas

iiiii

VISIBILIDADE

/

— Telao Inflavel:

Aplicacdo da marca no
principal ativo visual.

— Vinheta:
Video institucional (30s)
antes das sessoes.

— Redes Socials:

Mencdo em posts e clipping
de imprensa.

— Material Grafico:

Logo em cartazes, banners
e uniformes.

— Legado Digital:
Marca na Plataforma de
Ensino.
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~ Apartirde
- R$100.000

% Apllcqgao de
' marca no rodapé
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: R$ 359 221 oo (50%)

L Marca em des’raque
Rl .(proporg;ao 50%) ,

the’ro na ’rela

- Preseng;c: em ma’rerlals
? '|mpressos e dlgl'|'CIIS

c Total anrovado (ISS]
RS 718 443,00

e cota nnresent

| _R$ 718. 443 oo (100%)
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do IRPJ. Custo zero para a empresa.
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Processo monitorado via SALIC/MinC.

Ndo exige cadastro prévio da empresa.



QUEM FAZ

ANDRE DESSANDES GUSTAVO VALENTE

Direcdo Criativa

- .-:: Direcdo Geral e Curadoria
::: Publicitdrio premiado (Top o Critico de cinema, fundador do
i de Marketing), ex-diretor de "ol Set por Sete’, com cobertura em
el criacdo para Volkswagen e N festivais internacionais (Veneza,
o L'Oréal. ittt Berlinale).

e L [ : . e o 6 06 0 06 06 06 0 o o .

RODRIGO FONSECA

Coordenacgdo Geral Consultoria de Conteldo

Jornalista, roteirista
(GloboPlay: ‘Sob Pressdo),
dramaturgo e critico de
cinema.

Formacgdo/experiéncia:
direcdo, producdo e
coordenacdo de projetos.
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TELA NA
QUADRA
AR

PROXIMOS

PaSSOS (Didrio Oficial/SALIC).

Acesse o Projeto na infegru

1. Validacdo do potencial de incentivo
(4% do IRPJ).

2. Reunido técnica para definicdo de
contrapartidas.

PRONAC: 2513305

| ei Federal de Incentivo a Cultura Artigo
18 (100% Deducdo Fiscal)

Proponente: Zabeo Visual Design Ltda.
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www.tilt.com.ve
“André Dessandes

£

DUADRA

(%

Q) 21999

956.693

-

L
L]

o
W
!
\ =
- P} ]
(|
i
[}
A
L]
_._.
i
§
=
<< ..
4 <4<« (X X X )
[ A X NN N ) EEEEEnR
(X X N N N N N} EEEEEEER
XX NN NN KRS , EEEEEEEEE®N
[ [ [ [ XXX N EKS | EEEE s s EEEES®
OllENcccc oo OEEEEEEEEENEERER
OlHENecccocoOEEEEEEEEEEEREER
HEEEeccocoo@uEROOGOOOGOGOOOOS
HEHeccocoo@uuEOGOOGOOOGOGOOOOO
HHeccooo@OuuERO0OO0O0O0OCOCGOCOOOS
HeoocoooOEuEEOOOOOOGOOOS
cocoococooEEROOOGNOOGOOO
cocoocooPEEEOOOOOOOO
cecocooo@EEEOGOOGOOOO

goooooooooooo
0000000000000
T RRERERRRE 2T XX R S
€L ACACAAC1O0PP0090000900000 0
<4444« << <<« <HEEEEEEEEEEEEEEN
@(((<( <4< <«<«<«<«HEEEENEEEEEEERER
(EEREERRRERERERY | [ | F A RO RO R OB A
44441 <«<<«<<HEE EEEEEEEEEEEN
 EERRERRRY | | EEEEEEEEER

dd4<1<«<«<«<<R EEEEEEERER

PRI I I I HEEEEEER
4« <4<q4<d EEEEN
<<« | § B
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